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NOSSOS PRODUTOS

TV

A EPTV impacta mais de 12,1 milhées de
telespectadores potenciais nas pragas
Campinas, RibeirGo Preto, SGo Carlos e
Sul de Minas.

e
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OOHE EP VENTURES

EP Painéis, frontlights que proporciona
exposicdo da marca em  pontos
estratégicos de Campinas e Ribeiréo
Preto. O EP Ventures & responsdvel pelo
investimento em empresas de alta
tecnologia.

(=) SBingis EPVENTURES

GRUPOEP

RADIO

A programagéo didria da EP FM em Campinas, Araraquara e Séo Carlos é focada
em assuntos regionais, incluindo programagéo de noticias, mUdsica, entretenimento,
esportes, variedades e cultura. Programagdo jornalistica 24h por dia, a CBN é o 4°
veiculo mais admirado do mercado e estd presente em Campinas e Ribeirdo Preto.
A Jovem Pan Ribeiréio apresenta uma programagcdo totalmente diferenciada.

- CBN aP
-

Ribeirdo Preto FM 931

FM Campinas ==

EVENTOS

A OA eventos atua como idealizadora,
agenciadora e organizadora  de
experiéncias de marca para inUdmeros
segmentos de mercado.

&

DIGITAL

Lideres de audiéncia, o gl e o ge das pracas sdo
sinbnimos de muita credibilidade e esportes
regionais. O «acidade on & o maior
portal de noticias do interior paulista, e o Tudo
EP & um portal para fds de variedades com
acesso a todo tido de conteddo e nos mais
diferentes formatos. A Home de Programacgéo
da EPTV apresenta conteludos relacionados aos

programa que serdo exibidos na televisdo.

glgezive ©




AREA DE
COBERTURA

E se a regido de cobertura da EPTV fosse
um pais?

Seus 12 milhdes de telespectadores
somam uma populagcdo maior que a dos
paises como Grécia, Portugal e Suécia.

O PIB dos 317 municipios €& maior que o de Emissora Municipios  Populagéo Total DTV TELESP POT
paises como Crodcia, Costa Rica e | EPTvCampinas | 49 | 4857207 | lewen | 4745218 |

. EPTV Ribeirdo [ 66 | 2.709.149 911.707 2.667.410
U ruguai EPTV Central 1.963.219 667.042 1.931.769
EPTV Sulde Minas | 160 | 3.044.808 1.008.128 2.896.407

Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo/2023 [ om |




PROPOSTA AGRO

Uma proposta que permite aos hossos parceiros
associagdo de sua marca a contetudos
exclusivos sobre agro, produzidos por quem
conhece de perto a realidade do setor na drea de
cobertura da EPTV.

AREA DE COBERTURA

SUA MARCA PRESENTE AQUI

@ @
e pcam
@ .

UMA PROPOSTA,
MULTIPLAS
VANTAGENS




Quando a

forcado
agro

encontraa
forcadas

midias do
GrupoEP,

GRUPOEP

uma safra de
impactos

qualificados
acontece.



De um Iadd, a mehsagem de quem
quer falar com o publico agro. Do outro,
quem impacta esse publico: o Grupo EP.



UM PROJETO COM PROPOSITO

O QUE?

Uma proposta que permite aos nossos
parceiros associagéo de sua marcaa
conteldos exclusivos sobre agro,
produzidos por quem conhece de perto a
realidade do setor na drea de cobertura
do Grupo EP.

POR QUE?

Concede ao anunciante a
apropriagdo do segmento agro, se
tornando autoridade nos produtos da
vertical inédita sobre o setor no Grupo

EP. Os beneficios sdo um
posicionamento de marca forte na
lembranga do consumidor e valor
agregado aos negdcios, atraindo
clientes.

COMO?

Um planejamento de longo prazo, com
entrega multiplataforma e grande
alcance do piblico-alvo, através
de produtos diversos, que dialogam
entre si durante toda a jornada de
comunicagdo.




JORNADA DO GRUPOEP

Sua marca pode estar em contato com até:

6,8 milhoes

de telespectadores potenciais em
todas as pragas por semana

=r
258 mil an \
ouvintes por més Jo——

CBN

Ribeirdo Preto
Campinas

'RADIO

TV

375 mil

de usudrios por semana

26 mil tudae MIDIAS DIGITAIS

de usudrios por semana weom

acidade

2,5 milhdes
de usudrios por semana

1 milhéo
2.
de usudrios por semana
Fontes: Kantar Ibope Media Instar Analytics. (Seg a Dom). Total individuos. Faixa horéria: dia inteiro. AvRch% | Cov% | AvRch%. Séo Carlos, maio/2023 - Universo extrapolado: 1.948.666 pessoas. Ribeiréo Preto, maio/2023 - Universo extrapolado: 2.688.720 pessoas. Varginha, junho/2023.

Universo extrapolado: 2.897.461 pessoas. Campinas, agosto 2023 - Universo extrapolado: 4.787.664 pessoas — Google Analytics | 13 a 19 de outubro de 2023. Projegdo de Ouvintes CBN, realizada pela drea de Inteligéncia de Audiéncia SGR | Referéncia: Pesquisa KANTAR IBOPE MEDIA -
EASY MEDIA 12 mercados* (Periodo: Jun-Ago-21) | Populagéo 10+ anos IBGE | Projetados para a area de cobertura CBN Araraquara e S&o Carlos em 116 cidades. Ribeiréo Preto, 9 a 16/05/2022. Faixa horaria 06h-24h.Todos os dias. OPM# - ALCl — ALC7 = TOUVUNI30%.



CONSUMO
DOS MEIOS

Mapa da Mina da Rede Globo

A Associacdo Brasileira de Marketing Rural e
Agronegécio (ABMR&A) disponibilizou em
maio/20177 uma nova onda da Pesquisa
Habitos do Produtor Rural. Em sua 7° edig¢do, o
estudo, realizado pela Informa Economics
(IEG/FNP), investigou o perfil do produtor rural,
seus hdbitos de compra, envolvimento com a
tecnologia e, principalmente, seus hdbitos de
midia: os meios e veiculos de comunicacdo
que consulta para sua informagdo profissional

€ pard seu entretenimento.

TV ABERTA RADIO INTERNET

Fonte: 7¢ Pesquisa Hébitos do Produtor Rural ABMRA — FNP/Informa - Ano 2017 (N: 2.835) | Perguntas formuladas na pesquisa: - O
sr.(a) costuma acessar o a internet? - O Sr (a) costuma assistir TV Aberta, mesmo que seja uma vez por més ? - O Sr. (a) costuma
assistir TV por Assinatura, mesmo que seja uma vez por més ? - Costuma ler jornal ? - Costuma ler revista? / Midia exterior - Viu ou

notou nos Gltimos 7 dias ?




PILARES
PROJETO

Ao investir nesse projeto,
sua marca vai ter um
alcance maior devido &
sua exposi¢éoem
diversas plataformas
complementares e
exclusivas do Grupo EP,
apropriando-se assim da
percepcdode
especialista ou de
referéncia junto ao
universo agro,
alcangando este publico
onde quer que esteja.

APROPRIAGAO
DO SEGMENTO

PROJETO
MULTIPLATAFORMA

EXCLUSIVIDADE



SUPER SAFRA

3 meses\- disponivel no periodo de janeiro a dezembro/2024

GRUPOEP



Esse combo é ideal para
estratégias de comunicagdo
que desejam o equilibrio
perfeito entre branding e
performance, associando as
marcas ao universo do
agronegdcio. O combo estd
voltado para o programa EP
Agro. Com ele, vocé pode se
apropriar de todos os produtos
relacionados ao programa.
E uma comunicagdo 360°

SUPER SAFRA

3 meses - a definir




EP AGRO

Apresentado por Marcelo Ferri, EP Agro € um programa
de linha que vai abordar o tema Agro falando de
inovagdo, tecnologia, mercado de trabalho,
sustentabilidade e safras. O programa terd quadros
tematicos, abordando varias pautas que trataréo de
assuntos como agricultura familiar, histérias de
produtores e sucess@o no campo.

Ao todo a exibigéio de um programa alcangara mais
de 818 mil pessoas na drea de cobertura da EPTV.

Sabados 4 pragas
07h20 da EPTV

O patrocinio do programa pode ser comercializado isoladamente.


https://vimeo.com/manage/videos/861002290

ACAO DE CONTEUDO

NO EP AGRO

Em um episddio do EP Agro, serd feita uma agdo de
conteddo com o Marcelo Ferri para o cliente. Na agéo,
Ferri aparece em externa no cliente ou em estadio,
contextualizando o produto/servigo do cliente nesse
universo do agronegodcio. Ferri também poderd

ter um rapido bate-papo com um responsdvel. Neste
ponto, ele cita e qualifica o cliente. Fecha acéo de
merchan com QR Code e site da empresa.

Patrocinio + Agéo Minimo 4
de conteddo episodios


https://vimeo.com/872554533?share=copy
https://vimeo.com/872554533?share=copy

PAGINAEP AGRO

NA HOME DE PROGRAMAQAO ENO TUDOEP

A Home de Programagdéio serd a extensdo digital dos
contelddos do programa EP Agro. No Tudo EP, uma
sec¢do dedicada ao universo agro, trard informacdes
relevantes e atualizadas sobre o setor agricola. Essa
secdo € uma fonte confiavel de noticias e andlises
que mantém os leitores informados sobre as
tendéncias, desafios e oportunidades do setor
agropecudrio. Os leitores poderdo encontrar
noticias sobre o mercado agricola, politicas
publicas, tecnologia e inovagdo, manejo de culturas,
bovinocultura, avicultura, suinocultura, agronegocio
e outros temas relevantes para o universo agro.

Conteldos Informe Patrocinio

Agro Publicitario da Pagina

CLIQUE ABAIXO E
VEJA A PAGINA

No Pé do Café: Veja como
cuidar da sua plantacio
durante a secae o calor

Embora represente ganhos
econdmicos, 61% dos produtores rurais
nao possuem infraestrutura propria
para armazenagem de graos



https://www.tudoep.com/tudo-agro/
https://www.tudoep.com/ep-agro/

CREATORS

Um apresentador da casa estard presente
dentro da sua campanha e agdo. As agdes
serdo entregues nas redes sociais dos
influencers com um post no Instagram,
fazendo a extensédo do contelido que foi
retratado em uma agéo de conteudo.

CLIQUE AQUI PARA VER O PERFIL
DO APRESENTADOR NO INSTAGRAM.

Marcelo Ferri
@marceloferri



https://www.instagram.com/marceloferri/
https://www.instagram.com/marceloferri/
https://www.instagram.com/marceloferri/

REDES SOCIAIS

As redes sociais do GRUPO EP séo fundamentais para
o engajamento do pUblico em qualquer negocio. E
através delas que se tem um melhor relacionamento
com seus clientes, produzindo conteldo e
interagindo de diversas formas.

O anunciante terd posts nas redes sociais do EP Agro
que serd uma extensdo do conteudo publicado
referente a a¢gdo de conteudo.

epagr=



https://www.instagram.com/epagrooficial/
https://www.instagram.com/epagrooficial/
https://www.instagram.com/epagrooficial/

EP AGRO NA RADIO

O programa EP Agro serd adaptado para
a CBN, trazendo os mesmos conteddos
abordados na televisdo para a radio.

Formato ideal de associagdo contextual
com o programa na radio. Uma espécie
de extens@o do contetdo para ouvintes
qualificados.

U Sabado
atrocinio Entre 10h-12h



BOLETINS

CBN RIBEIRAO/CAMPINAS e EP FM SAO CARLOS E CAMPINAS

Boletins na radio s@o assuntos transmitidos em intervalos
regulares ao longo do dia. Os boletins comerciais séo
cuidadosamente elaborados para capturar a atengéio do
pablico-alvo, transmitirinformagées relevantes sobre o
produto ou servigo anunciado e incentivar agées como a
compra, agendamento de consultas, a visita a uma loja,
entre outras.

Os boletins comerciais na radio trardo informagdes sobre:
solugdes agricolas, tecnologia no agro, safras e producdo
agricola e ird permitir que empresas promovam seus
produtos ou servigos para um publico amplo e
diversificado que sintoniza a radio.

Rotativo 06h as 19h



https://soundcloud.com/larissa-oliveira-796009999/exemplo-spot?in=larissa-oliveira-796009999/sets/exemplos-produtos-radio&si=ecdec1df9d3a4ded98ce2d475ab6f892&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm_campaign=social_sharing
https://soundcloud.com/larissa-oliveira-796009999/exemplo-spot?in=larissa-oliveira-796009999/sets/exemplos-produtos-radio&si=ecdec1df9d3a4ded98ce2d475ab6f892&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm_campaign=social_sharing

SUPER SAFRA GRUPOEP

Esquema Comercial — Para 3 meses - MENU
£ S

Combo disponivel apenas para cdmp‘inas devido as vendas de patrocinio do EP Agro nas outras pragas

Midia [ Produgéo

)
\ J

Midia TV R$ 65.589 Producgéo TV R$ 19.125

Midia Digital R$ 50.945 Producdio Sites Globo R$ 4.500

Radio R$ 134.772 Producéo Sites EP R$ 4.500

R$279.931

Total para 3 meses

Total mensal R$93.31

@:ﬁ' VEJA AS PRIORIDADES DE RENOVACAO



OPORTUNIDADE
AVULSA




ATIVACAO EM EVENTOS

Em eventos agro da regido, o Grupo EP levard uma
ativagdo do programa EP Agro junto a marca do
cliente para interagir ainda mais com o pablico do
evento.

Teremos um espaco, com distribuicdo de dgua e cafg,
além de uma roleta interativa com perguntas sobre o
agro e mitos e verdades, para que o publico interaja e
ganhe um brinde. O brinde serd um mini coador de
café + uma caneta ou um saquinho com sementes de
alface e tomate para uma hortinha em casa.

PRINCIPAIS EVENTOS

Valor Sob 1acdo por Presencano

consulta evento evento
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OBSERVAGOES - MiDIATV

PREGO
-0 precgo do patrocinio/projeto & fixo (base: Janeiro a Julho 2024), vélido para compras realizadas entre o periodo de 1de janeiro a 30 de julho de 2024,
independentemente do periodo de veiculagdo.

PRAZOS DE COMERCIALIZAGAO COMBOS

-Prazo de comercializagéio combos: 20 dias uteis antes da veiculagéo. Em caso que envolvam eventos 45 dias Uteis antes da realizagéo.

Prioridade de renovagéo EP Agro: os patrocinadores atuais tem prioridade conforme politica comercial da TV Globo e de acordo com datas do SIS.COM.
Cotas vendidas: CAM: todas as cotas disponiveis. RIB: todas as cotas vendidas - Vittia (Set a Dez), Cocred (Set a Nov) e Copercana (Set a Nov).

SCA: 2 cotas vendidas - Vittia (Set a Dez) e UNIFEOB (Set a Nov). VAR: 1 cota vendida: Café Brasil (Set/23 a Set[24).

O patrocinio dos programas pode ser comercializado isoladamente. Consultar disponibilidade de cotas e prioridade de renovagéo por praga.

FATURAMENTO POR VEICULOS (TV, DIGITAL, RADIO) | NATUREZA (MIDIA OU PRODUGAO) | PARCEIRO (REALIZADOR OU TERCEIRO)

-Valores pagos a EPTV: Midia TV e Cross Midia Sites Globo (gl, ge e Home de programacgdo): 15 d.f.m.
-Valores pagos & EPN: Midia Digital e produgéo (Tudo EP e Acidade On) 15 d.f.m.
-Valores pagos & O.A Eventos: 15 d.f.m.

-Valores pagos as radios: Midia e producéo (CBN Campinas, CBN Ribeirdo, Jovem Pan Ribeiréo, EP FM Campinas, S&o Carlos, Araraquara):15 d.f.m.
SOBRE A MIDIA BASICA DE DIVULGAGAO DO PROJETO

-A midia seré administrada pelo Marketing da EPTV e poderd ocorrer alteragéo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagdo
previsto versus exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de insergées exibidas. Midia basica local: EP AGRO (EPAG) &s
07h20, JORNAL DA EPTV 1 (PTV1) &s 12h00 e TERRA DA GENTE (TRGE) &s 14h10.

-A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”. Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculagéo.

-AEPTV se reserva o direito de exibir chamadas sem a marca do patrocinador, em fungéo de necessidade estratégica e/ou promocionais.

-Os videos serdo produzidos pela EPTV para utilizagdo privada e é proibida a reprodugdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por
sistemas gréficos, microfilmicos, reprograficos, fonograficos, videogrdaficos, redes sociais e canais do cliente ou de terceiros, bem como é vedada qualquer
alteragdo?edigdo em seu conteldo. Essas proibigdes aplicam-se também ds caracteristicas graficas da obra e & sua editoragéo. Proibido o uso ndo autorizado
sob pena de responsabilizagdo dos infratores.

-0 uso da marca do programa em redes sociais e/ou canais de internet deve ser submetido & avaliagéo e autorizagéo do Marketing da EPTV.

-As datas do programa poderdo ser alteradas de acordo com a grade de programagdo da TV Globo.

-Reservamo-nos ao direito de ajustar as informagdes da presente proposta sem prévio aviso. Quaisquer informagdes poderdo ser ajustadas a qualquer
momento sem prejuizo ao Grupo EP.



OBSERVAGOES - MiDIATV

SOBRE O MATERIAL DO PATROCINADOR (ASSINATURA E VT COMERCIAL)

-A produgéo das vinhetas de 5” (texto de até 8 palavras) e comercial de 30” sdo de responsabilidade do patrocinador e devem estar de acordo com as
normas e praticas comerciais da TV Globo.

-Entrega digital: Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais (vinhetas e/ou comerciais) através dos players

homologados pela Globo: Adstream, Adtox, A+V Zarpa e Casa do Vaticano. O faturamento é feito direto pela EPTV.

PATROCINIO DE QUADRO

O programa poderd apresentar quadros com planos de patrocinio especificos.

Esses planos ndo poderéo ser comercializados para concorrentes dos patrocinadores do programa.

A cota é EXCLUSIVA. Respeitando o intervalo de 15 dias entre clientes do mesmo segmento.

A entrega s6 contempla o insert, sem locugé&o. Com abertura de 5".

O formato é atrelado a agéo de conteldo, ndo sendo permitida a venda isolada.

Caso a compra do patrocinio do programa ocorra depois da compra do patrocinio do quadro, por uma marca concorrente, o patrocinio do quadro serd
cancelado e o prego correspondente ao saldo serd revertido em outras entregas.




OBSERVAGOES - ACAO DE CONTEUDO

PREGCO
-Valor com base na lista de pregos vigente.
PRAZO DE COMERCIALIZAQI\O EDE PRODUQI\O
-Prazo de comercializagdo: até 20 dias Gteis da data da primeira exibicdo. Produgdo: até 15 dias antes da exibigdo.
-Poderéo ser comercializadas até duas agées de merchandising por programa, reservado a uma agdo por anunciante.
-Checar disponibilidade de espago com drea de marketing.
SOBRE FATURAMENTO DE VALORES E CONDIQGES DE PAGAMENTO
-O cliente receberd 4 faturas separadas:

Midia TV (faturar para EPTV): 15 D.F.M.

Cross Midia de Internet (sites Globo - g1, ge e Home de Programagéo): 15 D.F.M.

Direitos e conexos (faturar para EPTV) 15 dias Gteis apds o fechamento da agdo

Produgéo da agéo (faturar para EPTV): 15 dias Gteis ap6s o fechamento da agéo

-Sobre o valor de direitos e conexos e do valor de produgéo da agdo ndo haverd negociagédo e também ndo incidird comissdo de agéncias, agenciadores ou
corretores autdbnomos.

-Os custos de produgéio séo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer alteragées apés reunido de briefing/roteiro final com a diregéo artistica do
programa.




OBSERVAGOES - ACAO DE CONTEUDO

SOBRE O PROGRAMAE TALENTOS

-0 programa poderd ser cancelado mediante alteragdo da programagdo GLOBO. Caso isso ocorra haverd remanejamento na data da exibigdo sem
cancelamento da agdo.

-AEPTV se reserva o direito de trocar apresentadores, repérteres e parceiros a frente das atragées, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por
quaisquer que sejam os motivos. Ndo serdo permitidas alteragdes de data da agéio em fungdo do talento, visto que a agéo no conteudo é caracterizada pelo
programa e faixa hordéria correspondentes.

-Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agées no conteddo do programa. Fazer
consulta préviag, pois as agdes estdo sujeitas a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos.

-N&o é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na agdo.
SOBRE ROTEIRO E CRONOGRAMA DE PRODUQI'-'\O

-Os roteiros ser@io apresentados de acordo com as informagdes enviadas no briefing e séo sugestées de agdes possiveis de realizagéo e podem sofrer alteragdes.

-Da compra da agdo d sua execugdo & necessdrio um intervalo de tempo para sua produgdo, gravacdo e exibigdo.

-Este prazo seré informado pela produgéo do programa apds a -aprovagdo dessa proposta. Apds essa aprovagdo, a versdo final utilizada na gravagdo serd
elaborada pela dire¢do do programa, e validada pela EPTV.

-Caso os prazos acordados nédo sejam cumpridos, a agdo poderd sofrer alteragées de formato/data, visando a seguranga dos fluxos necessdrios para a entrega.

-Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado com impacto na data de exibigéo.
A disponibilidade de espago deverd ser consultada.




OBSERVAGOES - ACAO DE CONTEUDO

DOES & DONT’S GENERICOS DAS AGOES

-As agdes no contetdo ndo sdo vendidas atreladas a tempo de duragéo da mensagem.

- As agdes comercializadas ndo interferem no contelddo e pautas do programa que terd sempre sua independéncia editorial.

-Esté vetada agéio de contelido com exibigéio e consumo de bebidas alcdolicas.

-N&o serdo aceitos, sob nenhuma hipétese, conteudos politico-partiddrios

-N&o serdo aceitos conteldos considerados inadequados d linha editorial do programa e ao hordrio em que o mesmo é exibido.

-Néo seré permitida a utilizagéo da marca do programa e/ou vinheta do quadro pelo cliente, salvo mediante contrato de licenciamento.

-0 programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no conteddo editorial, assim como o posicionamento das agées
comercializadas em fungdo destes conteldos, que néo necessariamente sdo exibidos colados a eles.

-0 merchandising poderda conter oferta de prego e promogdes desde que dentro das orientagdes comerciais vigentes (relagées indastria x varejo).
-As acgbes deste projeto ndo poderdo ser transformadas em agdes promocionais.

- Os produtos que aparecerdo nestas agdes deverdo ser disponibilizados pelo cliente.

VT COMERCIAL ASSOCIADO AO BREAK DA AQI'-'\O

-Caso o cliente tenha comercial de 30" ou 15” associado, enviar até 7 dias Gteis antes da exibigdo da agdo.

SOBRE AS AGOES

-As oportunidades aqui apresentadas séo sugestées pré-aprovadas e poderdo ser ajustadas de acordo com a dire¢do geral do programa.

- Os detalhes das agdes seréo definidos em reunido de briefing entre agéncia, anunciante e TV Globo, e deverdo ter a aprovagéo da diregéo artistica do programa.
-A agdo serd considerada entregue e bem sucedida sempre que a comunicagdo principal do anunciante for entregue.

-Embora haja um roteiro, o speech poderd ser adaptado durante a fala dos talentos, adequando a linguagem ao estilo dos apresentadores, assim, palavras, frases
e paragrafos poderdo sofrer alteragdo sem comprometer o conteddo previamente aprovado.

- Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que néo prejudiquem a mensagem e/ou o entendimento do telespectador néo séo passiveis

de compensagdo da agdo. Qualquer mudancga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado




OBSERVAQGES = INTERNET - SITES GLOBO

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES

-Valores pagos dos sites Globo em notas separadas: Cross Midia Internet g1, ge, gshow, globoplay, receitas.com e Home de Programagdo: 15 d.fm.
Produgdo: vencimento 10 dias Uteis apds comercializagdo.

MiDIA DE DIVULGAGAO

-A midia de divulgagéo direciona o internauta para a pagina especial do projeto.

-A producéo dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a produgéo da midia de divulgagéio, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap
(photoshop cs, .Psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagéo da referida marca para a produgéo dos
formatos acima indicados.

-0 prazo de implementagéo dos formatos é de 5 dias Gteis apés o recebimento da logomarca/material.

MIDIA DE PATROCINIO E MiDIA DE APOIO
-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.

-A produgdo dos formatos de midia de patrocinio da pagina especial e de apoio serdo de responsabilidade do cliente/agéncia.
Os formatos estéo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/Midia_Kit_Sites_Globo.pdf. Seréo aceitos apenas materiais

produzidos em formatos de imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTML5.
-0 prazo de validag@o dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, & de 1dia Gtil ap6s o recebimento da material. A pega
deverd ser enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia & data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.
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OBSERVAQGES = INTERNET - SITES GLOBO

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTAGAO E APROVAGAO

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementagéo, consulte a equipe de operagdes comerciais de internet em:
lista.branded.content@eptv.com.br.

CONSIDERAGOES SOBRE MATERIAS PUBLICITARIAS

-Todo o material que compde a Matéria Publicitaria deve ser encaminhada com 5 dias Uteis antes da veiculagdo para que seja aprovada pela equipe de
Conteldo do Grupo EP. O envio do material deve ser feito a: opec.digital@eptv.com.br

-0 agendamento da semana de exibigdo da matéria publicitéria e das chamadas na home dos sites globo devem ser feitos com antecedéncia e estd sujeita a
disponibilidade.

-0 pagamento da veiculagéio do informe seré feito em 15 d.f.m. Para o pagamento desta prestagéo serd emitida uma nota fiscal.

DISPOSIGOES GERAIS SITES GLOBO

-A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do proprio Pl quanto aos termos e
condigées estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com.

-A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteldo dos sites, e, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente previstos
no plano de inser¢ées. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

-A entrega estimada de impressdes tem como base a andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia real.
-Custos estimados de produgdo orgados & parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo hd negociagdo, comissdo da agéncia e descontos.
-De acordo com a sinalizagéo de interesse e adequagdo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessdria a consulta aos envolvidos e responsdveis
pelo(s) site(s) em questéo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orgar e estimar um cronograma para as
possibilidades de desenvolvimento da agdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.
-Tanto os pregos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovagéo.

-A disponibilidade de entrega estd sujeita & consulta no momento da aprovagdo do plano.

-A criagdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.
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OBSERVAQ&ES = INTERNET - SITES GRUPO EP

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES

-Valores pagos aos sites do Grupo EP em notas separadas: Cross Midia Internet acidade on Campinas, acidade on Ribeirdo, acidade on Séo Carlos, acidade on
Araraquara e Tudo EP: 15 d.f.m. Produgdo: vencimento 10 dias Uteis apds comercializagdo.

MiDIA DE DIVULGAGAO

-A midia de divulgagdo direciona o internauta para a pagina especial do projeto.

-A produgdo dos formatos da midia de divulgacédo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a produgéo da midia de divulgagdo, a agéncia/cliente enviaré logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap
(photoshop cs, .Psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagéo da referida marca para a produgéo dos
formatos acima indicados.

-0 prazo de implementagéo dos formatos é de 5 dias Gteis apés o recebimento da logomarca/material.

MIDIA DE PATROCINIO E MiDIA DE APOIO
-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.

-A produgéio dos formatos de midia de patrocinio da pagina especial e de apoio serdo de responsabilidade do cliente/agéncia.
-Os formatos estéo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/m%C3%ADdia_kit_acidade _on_maio2023.pptx.pdf.

-Serdo aceitos apenas materiais produzidos em formatos de imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTML5.
-0 prazo de validagéo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, & de 1dia Gtil apés o recebimento da material.
-A pecga deverd ser enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia & data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.
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OBSERVAQéES = INTERNET - SITES GRUPO EP

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTAGAO

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementagéo, consulte a equipe de operagées comerciais de internet em:
lista.branded.content@eptv.com.br.

CONSIDERAGOES SOBRE MATERIAS PUBLICITARIAS

-Todo o material que compde a Matéria Publicitaria deve ser encaminhada com 5 dias Uteis antes da veiculagdo para que seja aprovada pela equipe de
Conteldo do Grupo EP. O envio do material deve ser feito a: opec.digital@eptv.com.br

-0 agendamento da semana de exibigdo da matéria publicitéria e das chamadas na home dos sites do Grupo EP devem ser feitos com antecedéncia e esta
sujeita a disponibilidade.

-0 pagamento da veiculagdo do informe serd feito em 15 d.f.m.

-Para o pagamento desta prestagéo serd emitida uma nota fiscal.
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OBSERVAQGES INTERNET

DOS MATERIAIS

A produgéo dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe EPTV internet.

Para a produgéo da midia de divulgagéo, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap (photoshop cs,
Psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagéo da referida marca para a produgdo dos formatos acima
indicados.

A midia de divulgagéo direciona o internauta para a pdgina especial do projeto.
O prazo de implementagéo dos formatos é de 5 dias Gteis apés o recebimento da logomarca/material.

A produgéo dos formatos de midia de patrocinio desta pagina especial serd de responsabilidade do cliente/agéncia. Os formatos estéo especificados em
http://anuncie.globo.com/redeglobo/formatos/index.html. Seréio aceitos apenas materiais produzidos em formatos de imagem (Jpg ou .Gif) ou em HTMLS.

A midia de patrocinio direciona o internauta ao site do patrocinador.

O prazo de validagéo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe da EPTV internet, & de 1 dia Gtil apés o recebimento da material. A peca deverd ser
enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia & data de sua veiculagéo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTAGAO

Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementagéo, consulte a equipe de operagées comerciais de internet em:
opec.digital@eptv.com.br.

CONSIDERAGOES GLOBO.COM

A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e condigdes
estabelecidos no manual de praticas comerciais da Globo.com. Custos estimados de produgdo orgados & parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este
valor ndo hd negociagdo, comissé@o da agéncia e descontos. A criagdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.
Os formatos publicitarios néo contemplados no plano comercial poderdo exibir andncios de outros clientes, mesmo que sejam do mesmo segmento do
patrocinador do projeto.

Valores pagos ao ACidade On: Cross Midia Internet ACidade ON e Tudo EP: 15 d.fm.
Entrega digital: Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais (vinhetas e/ou comerciais) através dos players homologados pela Globo:
Adstream, Adtox, A+V Zarpa e Casa do Vaticano. O faturamento é feito direto pela EPTV.




OBSERVAGCOES - RADIOS

PRAZO DE COMERCIALIZAQI"\O
-Prazo de comercializagéo: 20 dias Gteis antes do inicio da veiculagdo.
PREGCOS

-0 preco do patrocinio/projeto & fixo, véalido para compras realizadas entre o periodo de 1de janeiro a julho/2024, independentemente do periodo de
veiculagdo.

FORMA DE PAGAMENTO
-Forma de pagamento: 15 dias fora més.
SOBRE A PRODUQI\O DOS MATERIAIS

-A produgdo dos materiais de conteldo é de responsabilidade da radio.

-O roteiro e demais materiais necessdrios para produgdo do spot serdo definidos apds a comercializagdo.

-Esse material serd produzido pelas emissoras para utilizagéo privada e € proibida a reprodugdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo,
especialmente por sistemas graficos, micro filmicos , reprogréficos, fonogrdficos e videogrdaficos, bem como qualquer alteragéo efou edigdo em seu contetdo.
Essas proibigdes aplicam-se também d&s caracteristicas gréficas da obra e & sua editoragéo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagéo dos
infratores.

-0 cliente deverd enviar texto de até 8 palavras para a produgdo de assinatura de 5”. Lembramos que essas caracterizagdes ndo podem conter mengdo em
audio e ofertas e promogées/precos.

-Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho, deverd ser enviado pronto.

-A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”.

VEICULAGAO

-As radios se reservam o direito de alterar itens relacionados a data e/ou hordrio, adequando-as s necessidades do projeto.
-As emissoras também se reservam o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em fungéo de necessidades estratégicas efou
promocionais




OBSERVAQGES = INFLUENCERS - HUB EPTV

ASSOCIAQZ\O A UM PROJETO DO GRUPO EP
-A agdo com influenciadores sempre deve ser atrelada a um projeto ou a uma outra comercializagé@o dos veiculos do Grupo EP, nunca de forma avulsa.
VALIDADE DA PROPOSTA E VALORES

-A proposta é vélida por dez dias a partir do seu envio ao cliente;
-Valores pagos ao Grupo EP: 15 D.F.M.

CONTRATAGAO, CACHE E POS-VENDA

-0 caché do influenciador contempla exclusividade no segmento pelo menos durante o periodo da agdo e da sua validade;

-A confirmagéo final do influenciador depende da sua sinalizagéo de disponibilidade;

-A agdo prevé a entrega de um pds-venda com os resultados de desempenho;

PRAZOS DE PRODUgﬂO E ALINHAMENTO EDITORIAL

-Periodo minimo de 10 dias para a pré-produgéo do projeto a partir da data de aprovagéo e confirmagdo do influenciador;

-0 periodo de validade da agdo é definido de acordo com o projeto e o acordo comercial, apds isso, o influenciador pode excluir a agéo dos seus canais socidis;

-As agbes feitas dentro do contelido precisam estar alinhadas com a linguagem/contexto do canal do influenciador;

COMPATILHAMENTO DA AGAO DO INFLUENCER

-0 cliente poder& compartilhar os contetdos publicados pelo influenciador a partir de ferramentas oficiais das plataformas;
-N&o é permitido baixar o contetdo e publicar de forma nativa;
-E proibida a reprodugdo do contetddo produzido, total ou parcial, sem autorizagdo prévia;




OBSERVA?&ES - GERAIS - O.A.EVENTOS

Sobre os custos de Produgéo de VT, Material Promocional/Propriedade de Arena/Produgéo do Evento ndo incidirdo comissdo de
agéncia.

Valor pago & O.A. Eventos: 30 dias Uteis antes da realizagdo do evento.
Uso da marca do evento deve ser submetido & avaliagdo e autorizagdo da O.A. Eventos.
O evento & uma inciativa EPTV e realizagdo O.A. Eventos.

A O.A. Eventos se reserva o direito de alterar itens relacionados a propriedades de arena, data e/ou local, adequando-os ds
necessidades do evento.

A O.A. Eventos poderd comercializar cotas de arena efou apoio néo conflitantes com os patrocinadores do projeto.

Para confecg@o de materiais, o patrocinador deverd enviar sua logomarca com fundo transparente em arquivo extenséo .Ai, .Eps, ou
.Cdr, com no minimo 300 dpi, para o marketing EPTV, até 30 dias antes do evento, com manual de aplicagéo.

A inclus@o da logomarca do cliente fica condicionada & data da comercializagdo do projeto, em virtude do prazo de fechamento para
impressdo.
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